URZAD MARSZAtKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Zatgcznik nr 1 do szacowania KP-1.272.12.2024
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Organizacja i przeprowadzenie w dniach 24-25 pazdziernika 2024 roku konferencji o nazwie
13 Festiwal Promocji Gospodarczej Warmii i Mazur podczas ktorej odbedzie si¢ uroczysta Gala:
IV edycji projektu "Nagrody Gospodarcze Zagle Warmii i Mazur" i 12 edycji Konkursu PRO Warmia
i Mazury.

Wydarzenie odbedzie sie w Hotelu Krasicki w Lidzbarku Warminskim przy Placu Zamkowym 1/7.

Il. Uczestnicy Festiwalu:

1) przedstawiciele wtadz samorzgdéw szczebla gminnego z terenu wojewddztwa warminsko-
mazurskiego;

2) szefowie komoérek ds. promociji, rozwoju i inwestycji samorzadéw szczebla gminnego
i wojewddzkiego z terenu wojewodztwa warminsko-mazurskiego;

3) przedstawiciele instytucji podlegtych samorzadom gminnym i zajmujgcych sie
zagadnieniami promocyjnymi;

4) przedstawiciele instytucji regionalnych, lokalnych i zajmujgcych sie zagadnieniami
promocyjnymi;

5) przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu z terenu wojewddztwa warminsko-
mazurskiego;

6) przedstawiciele starostw powiatowych;

7) prelegenci;

8) przedsiebiorcy;

9) przedstawiciele Zamawiajgcego.

I1l. Cele Festiwalu:

1) wzmocnienie kompetencji merytorycznych uczestnikow w zakresie promocji gospodarczej
gmin (m.in. inwestycji i reinwestycji);

2) wymiana doswiadczen miedzy specjalistami zajmujgcymi sie promocjg gospodarczg oraz
ich integracja;

3) budowa spojnego przekazu promocyjnego dotyczgcego gospodarki wojewddztwa
warminsko-mazurskiego;

4) wymiana doswiadczeh miedzy specjalistami zajmujgcymi sie promocjg gospodarczag
a przedsiebiorcami;

5) integracja przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego i oséb zajmujgcych sie
zagadnieniami promocji gospodarczej w jednostkach samorzadu terytorialnego,
w jednostkach im podlegtych oraz instytucjach otoczenia biznesu.

IV. TEMATYKA FESTIWALU
Temat gtéwny: Biznes i samorzad — start do rozwoju.

1. Zakres tematyczny prelekcji nr 2: stymulowanie rozwoju lokalnej gospodarki poprzez programy
i inicjatywy wspierajgce rozwoj przedsiebiorstw (dofinansowanie na szkolenia i rozwoj); wsparcie
instytucji otoczenia biznesu, srodki na rozwdj gospodarczy wojewodztwa warminsko-
mazurskiego, programy kredytowe, efektywne partnerstwo miedzy przedsiebiorstwami,
a jednostkami samorzadu terytorialnego; fundusze unijne miedzy innymi dla eksporterow;
mozliwosci rozwoju gospodarczego regionu z uwzglednieniem zasady DNSH, budowanie sieci
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10-447 Olsztyn E: biuropromocji@warmia.mazury.pl Zarzadzania Jakoscia
ul. Gtowackiego 17 W: www.warmia.mazury.pl 1SO0 9001:2015

Nr 388/2006



biznesowych i partnerstwa z innymi regionami, miedzynarodowymi organizacjami — dziatania
zwiekszajgce widocznos¢ regionu na arenie globalnej.

Do obowigzkéw Wykonawcy bedzie nalezato przygotowanie propozycji koncepcji tematu
prelekcji nr 2 oraz 3 tez, ktére bedg rozwinieciem koncepcji tematu prelekcji i ktore bedg
podlegaty ocenie w kryterium ,Proponowane koncepcije tematéw i tez”.

2. Zakres tematyczny panelu dyskusyjnego nr 1:

1) Droga do efektywnego systemu obstugi inwestora, najlepsze praktyki i case studies
z regionow, ktdre osiggnety sukces w obszarze obstugi inwestora.

2) Rola nowoczesnych narzedzi technologicznych w usprawnianiu obstugi inwestora; przykfady
wykorzystania platform online, aplikacji mobilnych i innych rozwigzan informatycznych, social
media.

3) Woyzwania administracyjne i prawne zwigzane z obstugg inwestora; rozwigzania, ktére mogag
skréci¢ i uproscic¢ procesy administracyjne.

4) Rola komunikacji w obstudze inwestora, strategie komunikacyjne majace wplyw na
efektywne przekazywanie informacji; najbardziej skuteczne narzedzia komunikacyjne
w budowaniu relacji z inwestorami.

5) Jakie kroki podejmowaé, aby inwestycje przyczyniaty sie do dobrobytu spotecznoéci lokalnej
i Srodowiska, czym jest ESG; turystyka w rytmie slow, turystyka zdrowotna; ruch ruinerséow —
nowy trend, oddolna inicjatywa polegajgca na ratowaniu dawnych siedlisk Warmii i Mazur
i tworzeniu miejsc atrakcyjnych dla turystow — czy to sposdb na zachowanie kultury regionu
i przyciggniecie nowego typu inwestora?

6) Potencjat wspotpracy miedzy samorzgdami w obszarze obstugi inwestora; dzielenie sie
doswiadczeniami i pomystami na tworzenie regionalnych strategii przyciggania inwestorow.

7) Przyszios¢ obstugi inwestora w regionie Warmii i Mazur; jakie trendy i innowacje mogag
ksztattowaé¢ obstuge inwestora w najblizszych latach? Zaplanowanie dziatan majgcych na
celu dostosowanie sie do zmieniajgcych sie potrzeb inwestoréw i dynamicznego otoczenia
biznesowego.

Przyktadowy temat panelu dyskusyjnego nr 1:
»Dlaczego inwestor traci zainteresowanie wspétpraca?”

Do obowigzkéw Wykonawcy bedzie nalezato przygotowanie propozycji koncepcji tematu panelu
dyskusyjnego nr 1 oraz 5 tez, ktére bedg rozwinieciem koncepcji tematu panelu dyskusyjnego
i ktére bedg podlegaty ocenie w kryterium ,Proponowane koncepcje tematow i tez”.

Zakres tematyczny panelu dyskusyjnego nr 2: prawo w dobie nowych technologii, RODO
i podstawowe obowigzki, o ktdrych powinien pamieta¢ kazdy uzytkownik internetu i SoMe.

Przyktadowy temat panelu dyskusyjnego nr 2:
»Praktyczne wykorzystanie Al w tworzeniu tresci samorzagdowych”

Do obowigzkéw Wykonawcy bedzie nalezato przygotowanie propozycji koncepcji tematu panelu
dyskusyjnego nr 2 oraz 5 tez, ktére bedg rozwinieciem koncepcji tematu panelu dyskusyjnego
i ktére bedg podlegaty ocenie w kryterium ,Proponowane koncepcje tematow i tez.

3. Zakres tematyczny prezentacji dobrych praktyk: Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy temat
prezentacji, dane prelegenta prowadzacego prezentacje dobrych praktyk i jego BIO, ktore
Wykonawca po zredagowaniu i uzyskaniu akceptaciji Zamawiajgcego umiesci w broszurze.

4. Zakres tematyczny warsztatu: jak w promocji wykorzystac¢ potencjat LinkedIn'a?, jak zatrzymac
inwestora?, jak pozyskac/przyciggnaé¢ nowego inwestora? lub samorzadowiec/przedsiebiorca —
jako influencer (personal branding) Ilub jak budowaé¢ narracje o dziataniach
samorzadu/przedsiebiorcy (storyselling) lub TikTok, Instagram, X, YouTube - kanaty
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a komunikaty (kontent) i charakterystyka odbiorcow lub video marketing, czyli jak stworzyc
samemu tresci wideo do social mediow lub dlaczego algorytmy tng zasiegi?

Przyktadowy temat warsztatu:
»Skuteczne kanaly komunikacji marketingowej”

Warsztat musi by¢ nastawiony na nabycie praktycznych umiejetnosci przez uczestnikéw, ato
oznacza, iz ma to by¢ warsztat angazujgcy uczestnikow.

Do obowigzkow Wykonawcy bedzie nalezato przygotowanie propozycji koncepcji tematu
warsztatu oraz 3 tez, ktére bedg rozwinieciem koncepcji tematu i ktére bedg podlegaty ocenie
w kryterium ,Proponowane koncepcje tematéw i tez”.

Posumowanie sekcji IV. Tematyka Festiwalu:

1. Do obowigzkéw Wykonawcy bedzie nalezato zaproponowanie szczegétowych zagadnien do
jednej prelekcji, dwéch paneli dyskusyjnych, jednej prezentacji dobrych praktyk oraz jednego
warsztatu. Docelowo do obowigzkéow wykonawcy nalezato bedzie zapewnienie prelegenta,
ktéry poprowadzi prelekcje nr 2, panelistéw do dwoch paneli dyskusyjnych oraz eksperta/éw
do prowadzenia warsztatu. Zamawiajgcy wymagat bedzie, aby Wykonawca zakontraktowat do
kazdego elementu wydarzenia (prelekcja, dwa panele dyskusyjne, warsztat, przynajmniej
jednego eksperta sposréd proponowanych, o ktérych mowa w rozdziale VI, ust. 3, ust. 4, ust.
5, lub eksperta o nie mniejszej znajomoséci zagadnienia.

2. Docelowo Zamawiajgcy we wspoétpracy z Wykonawcg na podstawie zaproponowanych przez
Wykonawce tematow i tez do tematdw — sformutuje (zredaguje) ostateczny program Festiwalu.

V. PROGRAM FESTIWALU
1. Ramowy program Festiwalu i uroczystej Gali:

Dzien 1, miejsce — Hotel Krasicki w Lidzbarku Warminskim:

09:00 — 10:00 rejestracja uczestnikow i powitalna kawa (1 h)

10:00 — 10:20 oficjalne otwarcie Festiwalu (20’)

10:25 — 10:40 Prelekcja nr 1 — z udziatem przedstawicieli Zamawiajgcego (15’)

10:45 — 11:10 Prelekcja nr 2 — w postaci wyktadu lub/i prezentaciji (25’)

Wystgpienie (wyktad lub/i prezentacja) musi by¢ przeprowadzone przez prelegenta opisanego
w sekcji VI. ,PROWADZACY | PRELEGENCI FESTIWALU”. Podczas wystgpienia nalezy
zarezerwowac¢ max. 5 min. na pytania od uczestnikow Festiwalu.

Po prelekcji przerwa kawowo-lunchowa ok. 11:10 — 11:40 (30’).

11:40 — 15:00 dwa Panele dyskusyjne (3 h 20)

Uczestnicy paneli oraz prowadzacy zostali opisani w czesci VI. ,PROWADZACY | PRELEGENCI
FESTIWALU”. Podczas kazdego panelu nalezy zarezerwowa¢ max. 5 min. na pytania od
uczestnikow Festiwalu.

Miedzy panelami przerwa kawowa ok. 13:10 — 13:25 (15)

15:00 — 15:50 obiad (50’)

16:00 — 17:30 Warsztat (na zakonczenie odbidr zaswiadczenh udziatu w warsztacie) lub networking
w Strefie Partneréw (90’).

Warsztat musi by¢ poprowadzony przez eksperta/éw, opisanych w czesci VI. ,PROWADZACY
| PRELEGENCI FESTIWALU”.

Strefa Partnerow — stoiska Partnerow dostepne na terenie Festiwalu przez caty czas trwania
wydarzenia. Pozyskanie Partneréw i aranzacja ich stoisk po stronie Zamawiajgcego.

17:30 — 19:00 Przerwa organizacyjna (1,5 h)

Strona3z 14



19:00 uroczysta Gala IV edycji projektu ,Nagrody Gospodarcze Zagle Warmii i Mazur" i 12 edycji
konkursu PRO Warmia i Mazury (2,5 h).

Dzien 2, miejsce — Hotel Krasicki w Lidzbarku Warminskim:

11:00 — 11:30 rejestracja uczestnikow i powitalna kawa (30’)

11:30 — 12:10 Prezentacja dobrych praktyk (40°)

Podczas prezentacji dobrych praktyk nalezy zaplanowaé¢ max. 5 minut na pytania od uczestnikéw
Festiwalu.

12:10 — 12:30 przerwa kawowa (20’)

12:45 — 14:15 Wizyta studyjna (1,5 h)

Organizacja wizyty nie nalezy do obowigzkéw Wykonawcy, ani nie wigze sie z kosztami dla
Wykonawcy.

14:15 — 14:45 Lunch (30’)

14:45 — 15:00 odbiér zaswiadczenh udziatu i Zakonczenie 13 edycji Festiwalu.

2. Szczegotowy program Festiwalu tj. szczegotowe ostateczne rozplanowanie czasu trwania
poszczegolnych wystgpien, prelekcji, paneli, etc. zostanie przygotowane przez Wykonawce
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym.

3. Wykonawca zapewni kontrole czasu wystgpien w uzgodniony i zaakceptowany przez
Zamawiajgcego sposob (np. elektroniczny zegar wielkosci min. 15 cali przekgtnej na ekranie
odmierzajgcy czas i sygnalizujgcy koniec czasu przewidzianego na kazdg prelekcje,
prezentacje, wystgpienie, etc.) oraz sygnat dzwiekowy (np. typu gong, dzwonki) sygnalizujacy
koniec przerw.

VI. PROWADZACY | PRELEGENCI FESTIWALU

Zamawiajgcy zapewni prowadzgcego Festiwal.

Wykonawca zapewni prelegentow prezentujgcych poszczegolne zagadnienia tematyczne:
1) jeden prelegent do poprowadzenia prelekcji nr 2*

2) jeden prelegent do poprowadzenia warsztatu**,

3. Wymagania wobec prelegentow:

1) Prelegent prowadzacy prelekcie nr 2* — osoba znana w branzy, rozpoznawalna,
specjalista, autorytet zaangazowany w dziatania z zakresu tematyki przypisanej do
prelekcji nr 2, ktéry w okresie ostatnich 3 lat liczonych wstecz od dnia, w ktérym uptywa
termin sktadania ofert przeprowadzit co najmniej 3 prelekcje z zakresu powigzanego
z tematykg prelekciji nr 2, posiada wiedze eksperckg z tematyki prelekcji nr 2.

2) Prelegent prowadzgcy warsztat** — osoba znana w branzy, specjalista, autorytet
zaangazowany w dziatania z zakresu tematyki przypisanej do warsztatu, ktéry w okresie
ostatnich 3 lat liczonych wstecz od dnia, w ktorym uptywa termin sktadania ofert
przeprowadzit co najmniej 3 warsztaty i/lub warsztatu z zakresu promocji, posiada wiedze
eksperckg z tematyki zaproponowanego warsztatu.

3) Przyktadowe propozycje osdb do poprowadzenia warsztatu: Artur Kurasinski lub Rafat
Szymanski lub Wojciech Kadry$ lub inny specjalista, autorytet zaangazowany w dziatania
Z zakresu tematyki przypisanej do warsztatu, kiéry w okresie ostatnich 3 lat liczonych
wstecz od dnia, w ktérym uptywa termin sktadania ofert przeprowadzit co najmniej
3 prelekcje/warsztaty z zakresu powigzanego z tematykg warsztatu, posiada wiedze
eksperckag z tematyki warsztatu.

4.  Wykonawca zapewni (zrekrutuje) uczestnikéw dwoch paneli dyskusyjnych — minimum 5
maksimum 6 os6b w kazdym. Uczestnikami kazdego z paneli muszg byc¢:

1) przedsigbiorcy i/lub przedstawiciele podmiotow prywatnych, uczestniczgcych Ilub
wspotuczestniczacych w dziataniach z zakresu promocji w tym promocji gospodarcze;j
lub przyciggania inwestycji w gminach;

2) przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu w tym instytucji naukowych;

3) minimum jeden przedstawiciel jednostek samorzadu terytorialnego.

N
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10.

11.

12.

VII.

Osoby biorgce udziat w panelach powinny by¢ specjalistami, autorytetami zaangazowanymi
w dziatania z zakresu tematyki przypisanej do paneli, ktére w okresie ostatnich 3 lat liczonych
wstecz od dnia, w ktéorym uptywa termin skfadania ofert przeprowadzity/wziety udziat w co
najmniej 3 prelekcjach/wystapieniach z zakresu powigzanego z tematykg paneli,
posiadajgcymi wiedze eksperckag z tematyki paneli.

Uczestnicy paneli nie mogg sie powtarzac.

Propozycje (po 3 nazwiska) prelegenta, uczestnikéw paneli dyskusyjnych oraz prowadzgcego

warsztat zostang przedstawione przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcego.

Tezy uczestnikébw paneli dyskusyjnych przygotowuje Wykonawca w porozumieniu

z prowadzgcym panele (prowadzgcego panele zapewnia Zamawiajgcy) i przekazuje do

akceptacji Zamawiajgcego.

Docelowo Wykonawca przygotuje merytorycznie i graficznie (z wykorzystaniem

layoutu/szablonu przygotowanego przez Zamawiajgcego) prezentacje multimedialng np.

wykonang w Power Point, zawierajgcg min. 12 i max 16 slajdéw dotyczgcg tematyki gtownej

Festiwalu oraz zagadnieh szczegdtowych. Prezentacja musi by¢ dopasowana do celéw

Festiwalu, a takze obejmowac najistotniejsze informacje dotyczgce przedmiotowej tematyki

w odniesieniu  do wojewddztwa warminsko-mazurskiego i jego dalszego rozwoju,

Zz uwzglednieniem przykladéw gmin i firm z wojewddztwa, ktérych dziatania wpisujg sie

w tematyke Festiwalu. Wykonawca przygotowuje i przekazuje prezentacje do akceptacii

Zamawiajgcego (o przedmiotowej prezentacji bedzie rowniez mowa w sekcji XIIl. DZIALANIA

PROMOCYJNE, pkt 7).

Wykonawca zapewni opiekuna organizacyjnego (koordynatora) obecnego podczas trwania

Festiwalu oraz obstuge techniczng konferenciji i recepcji Festiwalu. Recepcja zlokalizowana

przy wejsciu gtownym w hotelu (w sgsiedztwie recepcji hotelu). Obstuga recepciji tylko podczas

pierwszego dnia Festiwalu — minimum 2 osoby na czas rejestracji uczestnikow, przez
pozostaty czas trwania pierwszego dnia Festiwalu, do godziny 17:30 minimum 1 osoba. Osoby
obstugujgce recepcje powinny byé¢ ubrane schludnie, elegancko i adekwatnie do wydarzenia:

1) mezczyzna (host): czarna marynarka, biata koszula, czarne spodnie materiatowe,
eleganckie czarne obuwie (niedopuszczalny jest udziat w obuwiu sportowym);

2) kobieta (hostessa): czarne spodnie lub czarna sukienka/spédnica odpowiedniej dtugosci tj.
nie krétsza niz 5 cm nad kolanem, biata koszula, czarny zakiet lub marynarka, czarne buty
z zakrytg pietg i palcami, klasyczna, elegancka fryzura (nie dopuszcza sie fryzur
ekstrawaganckich);

3) ewentualne watpliwosci dotyczace ubioru hostess i hostéw do wyjasnienia
z Zamawiajgcym;

4) zadaniem recepcji bedzie: obstuga uczestnikbw podczas pierwszego dnia trwania
Festiwalu, w tym udzielanie uczestnikom informacji dotyczacych spraw organizacyjnych;
rejestracja uczestnikéw, logistyka i dystrybucja materiatéw wsréd uczestnikow Festiwalu;

5) obecnos¢ opiekuna organizacyjnego i obstugi technicznej imprezy jest niezbedna w dniu
poprzedzajgcym pierwszy dzien Festiwalu, w miejscu Festiwalu od godz. 14:00, celem
przygotowania obiektu i przeprowadzenia préb.

Po stronie Wykonawcy jest zapewnienie udziatu prelegenta prowadzacego prelekcje nr 2,

prowadzgcego warsztat, uczestnikdw paneli dyskusyjnych oraz pokrycie wszystkich kosztéw

zwigzanych z ich udziatem.

Wykonawca zapewnia pomieszczenie socjalne/garderobe na potrzeby przygotowania sie do

udziatu w Festiwalu prelegentéw, uczestnikéw panelu dyskusyjnego, prowadzgcego warsztat.

HARMONOGRAM DZIALAN

Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy przygotuje i przedstawi
do akceptacji Zamawiajgcego harmonogram dziatan opisanych w niniejszym Szczegotowym
Opisie Przedmiotu Zamoéwienia (harmonogram w formie diagramu Gantta).

Harmonogram dziatar powinien uwzglednia¢ minimum 3 dni robocze na akceptacje lub uwagi
Zamawiajgcego do przedtozonych propozycji oraz niezbedny czas na wprowadzenie przez
Wykonawce poprawek.
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3.

Zamawiajgcy w wyjgtkowych sytuacjach losowych dopuszcza zmiane w harmonogramie
dziatan po szczegotowych uzgodnieniach.

VIII. WARUNKI LOKALOWE

1.

Obiekt, w ktorym odbedzie sie Festiwal oraz uroczysta Gala — bedzie zapewniony przez
Zamawiajacego ijego udostepnienie nie wigze sie z wydatkami po stronie Wykonawcy,
obejmuje swiadczenia:

1)

2)
3)

4)

5)

6)

7

6)

udostepnienie w pierwszym dniu sali konferencyjnej dla 160-180 oséb, w ktorej odbedzie
sie konferencja,
udostepnienie w pierwszym dniu jednej sali warsztatowej (mieszczgcej ok. 50 osdb),
udostepnienie w pierwszym i drugim dniu pomieszczenia, w ktérym 1. dnia serwowany
bedzie obiad oraz 2. dnia serwowany bedzie ciepty lunch,
udostepnienie w pierwszym dniu pomieszczenia (przearanzowana sala konferencyjna),
w ktérym odbedzie sie uroczysta Gala oraz kolacja na siedzaco przy okragtych stotach dla
max. 180 osob (bufet w formie stotu szwedzkiego) z miejscem dla didzeja lub operatora
sprzetu oraz sprzetu grajgcego,
udostepnienie przestrzeni wyposazonej w stoliki koktajlowe sgsiadujgcej z salg
konferencyjng, zarezerwowanej wytagcznie dla uczestnikéw Festiwalu, w ktorej serwowane
beda: 1. dnia — przerwy kawowe, lunchowo-kawowe oraz 2. dnia — przerwy kawowe,
udostepnienie w drugim dniu sali konferencyjnej dla 60-80 oséb do przeprowadzenia
prezentacji dobrych praktyk,
zapewnienie w obiekcie podczas wydarzenia:
a) peinego zaplecza sanitarnego dopasowanego do liczby uczestnikéw, w tym bezptatne
toalety i szatnie,
b) pomieszczenia/garderoby przynalezne do sali, w ktdrej bedzie odbywata sie uroczysta
Gala, przeznaczone/a do przygotowania sie artysty/zespotu do wystepu,
C) pomieszczenie gospodarcze na materialy, sprzet i wyposazenie Organizatorow,
d) infrastruktura (np. winda, podjazdy) dostosowana do potrzeb uczestnikow w tym osoéb
niepetnosprawnych,
€) miejsce na prowadzenie recepcji/sekretariatu Festiwalu przez caly czas trwania
wydarzenia, wyposazone np. w stotly i krzesta,
f)  wi-fi na terenie obiektu dostepne dla uczestnikéw wydarzenia,
g) bezptatny parking dla uczestnikéw Festiwalu oraz uroczystej Gali,
zapewnienie niezbednego wyposazenia i opisanego ponizej sprzetu konferencyjnego w sali
konferencyjnej i sali warsztatowej w czasie trwania Festiwalu oraz wieczornej uroczystej
Gali:
a) wyposazenie konferencyjne sali konferencyjnej w tym:
e miejsca siedzgce dla wszystkich uczestnikow (krzesta tapicerowane);
¢ dostep do bezprzewodowego Internetu;
e minimum osiem mikrofondw bezprzewodowych, jeden mikrofon przewodowy oraz
statyw do mikrofonu;
e profesjonalny podest/scena dla zaaranzowania przestrzeni dla uczestnikéw paneli
dyskusyjnych (jesli bedzie to konieczne — podest obity wyktadzing lub inng materig
w kolorze dopasowanym do kolorystyki pomieszczenia, mieszczacy do siedmiu
uczestnikow kazdego z paneli);
e krzesta lub fotele lub kanapal/y do ustawienia na podescie/scenie oraz stoliki na
wode dla uczestnikéw paneli dyskusyjnych;
b) wyposazenie konferencyjne sali warsztatowej uwzgledniajgce:
e miejsca siedzace dla wszystkich uczestnikow;
e dostep do bezprzewodowego Internetu;
o flipchart, papier do flipcharta, komplet markerow;
e rzutnik i ekran do wy$wietlenie prezentacj;
C) wyposazenie i sprzet w czasie trwania wieczornej uroczystej Gali {j.:

Strona 6z 14



IX.

o dostep do bezprzewodowego Internetu;

¢ minimum dwdéch mikrofonéw bezprzewodowych oraz statyw do mikrofonu;

e podest/scena, ktory/a postuzy do uroczystego ogtoszenia laureatéw dwédch
projektow: ,Nagrody Gospodarcze Zagle Warmii i Mazur’ oraz Konkursu PRO
Warmia i Mazury, w tym wreczenia im nagréd oraz do przeprowadzenia czesci
artystycznej (koncert zespotu/artysty);

e mownice (estetyczng, pasujgcg do wystroju sali konferencyjnej z mozliwoscig
zamieszczenia na niej brandu festiwalowego);

o stolik, na ktérym ustawione zostang statuetki, certyfikaty oraz kwiaty, ktére zostang
wreczone podczas Gali (statuetki, certyfikaty i kwiaty zapewnia Zamawiajgcy).

Po stronie Wykonawcy jest zapewnienie niezbednego wyposazenia i sprzetu konferencyjnego

oraz obstugi technicznej w sali konferencyjnej, sali warsztatowej w czasie trwania Festiwalu

i wieczornej Gali oraz podczas proby w dniu poprzedzajgcym, w tym:

1) wyposazenie oraz obstuga techniczna sali konferencyjnej w tym:

a) ekran monitor dla prelegentéw oraz ekran monitor z zegarem odmierzajgcym czas
wystgpienia/prezentaciji/prelekcji/panelu;

b) laptop podczas czesci konferencyjnej do wyswietlania na duzym ekranie prezentacji
i oprawy/layautu graficznego konferencji;

¢) nagtosnienie podczas czesci konferencyjnej;

d) oswietlenie podczas czesci konferencyjnej (oprawa swietlna sali w tym: panele swietlne
lub listwy LED, ruchome gtowice LED, reflektory etc.);

e) ekran LED lub ekran do projekcji tylnej dopasowany do szerokosci podestu/sceny
0 wymiarze 6 m x 3 m?;

2) wyposazenie oraz obstuga techniczna sali warsztatowej, w tym:
a) laptop;
b) nagtosnienie;
3) wyposazenie, sprzet oraz obstuga techniczna w czasie trwania wieczornej uroczystej Gali

t.:

a) sprzet do prezentacji (laptop do wyswietlenia na duzym ekranie prezentacji/ekranie LED
lub ekranie do tylnej projekcji, minireportazy, spotéw promocyjnych, etc.);

b) oprawe swietlng wieczornej gali (oprawa $wietlna Gali do uzgodnienia z Wojewddztwem
w tym: panele swietlne lub/i listwy LED, ruchome gtowice LED, reflektory, etc.);

c) elementy scenotechniczne wraz z ich obstugg dostosowane do ridera technicznego
Artysty, ktory Wykonawca uzyska od Artysty;

d) wyposazenie i zaopatrzenie garderoby zgodnie z ustaleniami miedzy Wykonawca
a Artysta/ami, Wykonawca zadba takze o miejsca parkingowe dla Artysty.

Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajgcym zapewni:

1) nalezytg estetyke pomieszczen, w ktorych odbedzie sie Festiwal i wieczorna uroczysta Gala
wraz z kolacjg, w tym ustawienie miejsc siedzgcych, aranzacje wnetrza, sceny, umieszczenie
materiatéw promocyjno-informacyjnych;

2) ekrany/monitory (jesli zajdzie potrzeba ze stojakami) min. 40”, min. 4 sztuki do emis;ji
informacji z nazwg wydarzenia, programem etc. w kluczowych punktach (recepcja,
restauracja, sala konferencyjna, sala warsztatowa);

3) odwietlenie sceniczne podestu i $cianki podczas otwarcia, w trakcie wydarzenia oraz
podczas wieczornej uroczystej Gali z wykorzystaniem listew LED i reflektorow LED,
rozmieszczenie przed wydarzeniem materiatdbw promocyjno-informacyjnych (roll-upow,
Scianki, ekrandw z programem, etc.);

4) prowadzenie recepcji/sekretariatu Festiwalu, w tym zapewnienie ekranu lub widocznej
tabliczki z napisem ,Recepcja 13 Festiwalu Promocji Gospodarczej Warmii i Mazur” (do
uzgodnienia z Zamawiajgcym);

5) nalezytg estetyke sali bankietowej, w ktérej odbedzie sie pierwszego dnia wieczorna
uroczysta Gala (uroczysta kolacja) w tym: aranzacja wnetrza, ustawienie stotdéw i miejsc
siedzgcych, aranzacja kwiatowa stotow spéjna z dekoracjami na scenie i sali.

USLUGA GASTRONOMICZNA
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Wykonawca zapewni ustuge gastronomiczna:
1) Pierwszego dnia Festiwalu:
a) serwis kawowy (dla 160-180 osdb) przed rozpoczeciem Festiwalu z mozliwoscig korzystania
z serwisu kawowego w trakcie catego pierwszego dnia Festiwalu,
b) serwis kawowo-lunchowy (dla 160-180 os6b) w postaci szwedzkiego stotu,
¢) obiad (dla 160 oso6b) w postaci stotu szwedzkiego,
d) uroczysta kolacja na siedzgco przy stotach po Gali (dla 180 oséb) z bufetem w postaci stotu
szwedzkiego.
2) Drugiego dnia Festiwalu:
a) serwis kawowy (dla 60-80 oséb) przed rozpoczeciem prezentacji dobrych praktyk
z mozliwoscig korzystania z serwisu kawowego w trakcie wydarzenia,
b) lunch (dla 60-80 oséb) w postaci szwedzkiego stotu.

1. Serwis kawowy (pierwszego dnia) na biezgco uzupetniany, na ktéry skfadajg sie:

1) kawa czarna z ekspresu cisnieniowego dla kazdego uczestnika,

2) herbata (minimum 3 rézne rodzaje — w tym czarna i owocowa);

3) wrzatek w termosach podgrzewanych/warnikach;

4) woda mineralna gazowana, niegazowana w butelkach — 0.5 litra na osobe;

5) cukier, mleko i mleko roslinne do kawy, cytryna;

6) 3 rodzaje ciastek np. rogaliki francuskie, kolorowe ciastka makaroniki etc. wytozone na
paterach, na kazdg osobe ma przypada¢ przynajmniej 1 ciastko z kazdego rodzaju;

7) sSwieze owoce np. winogrona, gruszki, mandarynki, mate jabtka, sliwki, melony, nektarynki,
kiwi, etc.

2. Przerwa kawowo-lunchowa w postaci stotu szwedzkiego (pierwszego dnia), na ktéry
sktadajg sie:

1) kanapki z 3 rodzajéw pieczywa (dla kazdego uczestnika po jednej kanapce z kazdego
rodzaju pieczywa), w tym: z pieczywa razowego np. z satatg, serem, pomidorkami, Swiezg
bazylig; z pieczywa wieloziarnistego np. z satata, szynka, pomidorkami, kietkami;
Z pieczywa pszennego np. z satata, jajkiem, sosem majonezowym, natkg pietruszki;

2) 2 rodzaje wytrawnych croissantow;

3) 2 rodzaje tapas np. z serkiem camembert, salami, suszonymi pomidorami, serem
cheddar;

4) safatki — 2 rodzaje, porcja 80-100 g/osoba z kazdego rodzaju.

Ponadto Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia zestawow dan bezglutenowych

w liczbie zadeklarowanej przez uczestnikéw wydarzenia podczas rejestracji on-line na

Festiwal.

Czes¢ kawowa opisana w pkt. 1.

3. Obiad w formie szwedzkiego stotu (pierwszego dnia), na ktory sktadajg sie:

1) zupa: dwa rodzaje, porcja = 250-300 ml/osoba;

2) miesoiryba na ciepto: porcja = 130-150 g/osoba, Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢
1 rodzaj miesa i 1 rodzaj ryby;

3) zestaw suréwek ze Swiezych warzyw i zestaw warzyw gotowanych: 1 zestaw = 1 porcja =
130-150 g/osoba, Wykonawca zobowigzany jest zapewnic¢ zestawy zawierajgce 2 surowki
ze $wiezych warzyw i 1 zestaw warzyw gotowanych;

4) dodatki do dania gtdéwnego: porcja = 180-200 g/osoba, ziemniaki z wody lub opiekane,
kasza lub/i ryz, makaron.

Ponadto Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia zestawow dan bezglutenowych

w liczbie zadeklarowanej przez uczestnikbw wydarzenia podczas rejestracji on-line na

Festiwal.

4. Uroczysta kolacja (pierwszego dnia), na ktérg sktadajg sie:

1) przekaski zimne 6 rodzajow, w tym: przekgski miesne, rybne, pasztety, porcja 80-100
g/osoba z kazdego rodzaju;

2) deska serow, porcja 280-300 g/osoba,;

3) satatki na bazie surowych warzyw — 2 rodzaje, porcja 80-100 g/osoba z kazdego rodzaju;
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11.

4) miesoiryba na ciepto: porcja = 130-150 g/osoba, Wykonawca zobowigzany jest zapewnié
1 rodzaj migesa i 1 rodzaj ryby;

5) zestawy gotowanych warzyw (2 rodzaje): 1 porcja = 130-150 g/osoba, Wykonawca
zobowigzany jest zapewni¢ po jednej porcji z kazdego rodzaju dla kazdej osoby;

6) dodatki do dania gtéwnego: porcja = 180-200 g/osoba; ziemniaki z wody lub opiekane,
kasza lub/i ryz;

7) deser: porcja = 130-150 g, Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ dwa rodzaje ciasta,
na 1 osobe przypadajg 2 porcje;

8) soki owocowe 0.3 l/osoba (min. 3 rodzaje), butelkowana woda mineralna o pojemnosci
0.5 l/losoba (z czego potowa zapewnionej wody bedzie gazowana, a pofowa —
niegazowana);

9) kawa czarna z ekspresu cisnieniowego dla kazdego uczestnika (uzupetniany na biezgco
w miare potrzeb);

10) herbata rézne rodzaje, minimum 3 rézne rodzaje — w tym czarna i owocowa dla kazdego
uczestnika (uzupetniane na biezgco w miare potrzeb);

11) wrzatek w termosach podgrzewanych/warnikach (uzupetniany na biezgco w miare
potrzeb);

12) cukier, mleko i mleko roslinne do kawy, cytryna dla wszystkich uczestnikéw w ilosci
odpowiadajgcej liczbie osdb biorgcych udziat w Festiwalu (uzupetniane na biezgco
w miare potrzeb).

Ponadto Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia zestawdw dan bezglutenowych

w liczbie zadeklarowanej przez uczestnikbw wydarzenia podczas rejestracji on-line na

Festiwal.

Lunch w formie stotu szwedzkiego (drugiego dnia) na ktéry sktadajg sie:

1) kanapki z 3 rodzajéw pieczywa (dla kazdego uczestnika po jednej kanapce z kazdego
rodzaju pieczywa), w tym: z pieczywa razowego np. z satatg, serem, pomidorkami, $wiezg
bazylig;, z pieczywa wieloziarnistego np. z saflatg szynka, pomidorkami, kietkami;
Z pieczywa pszennego np. z satatg, jajkiem, sosem majonezowym, natkg pietruszki;

2) 2 rodzaje wytrawnych croissantéw;

3) 2 rodzaje zapiekanych kanapeczek/tapas np. z serkiem camembert, salami, suszonymi
pomidorami, serem cheddar;

4) zupa: dwa rodzaje, porcja = 250-300 ml/osoba;

5) satatki — 3 rodzaje, porcja 80-100 g/osoba z kazdego rodzaju.

Ponadto Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia zestawdow dan bezglutenowych

w liczbie zadeklarowanej przez uczestnikbw wydarzenia podczas rejestracji on-line na

Festiwal.

Wykonawca przy oferowaniu positkbw zobowigzany jest stosowaé $Swieze produkty

spozywcze.

Zasada urozmaicania dotyczy wszystkich positkdw. Wykonawca zobowigzany jest

do dostarczenia potraw i napojow zgodnie z zaproponowanym menu — zaakceptowanym przez

Zamawiajgcego — oraz zobowigzany jest do zapewnienia zaplecza technicznego i obstugi

potrzebnej do sprawnego przeprowadzenia ustugi gastronomicznej, z uwzglednieniem

wszelkich prac porzgdkowych po zakonczeniu Festiwalu.

Wykonawca zapewni profesjonalna/sprawng obstuge kelnerskg (min. 5 kelneréw) oraz

stosowng zastawe — z wylgczeniem naczyn jednorazowego uzytku — oraz nakrycie stotow,

serwetki, etc.

Wykonawca zapewni stoliki koktajlowe o wysokosci ok. 110-120 cm w eleganckim czarnym

(do serwowania kawy, herbaty i lunch’y 1. i 2. dnia) w ilosci 10-12 sztuk (Obiekt zapewniany

przez Zamawiajgcego dysponuje 6 stolikami, Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia

dodatkowych 14-16 szt.).

Wykonawca jest zobowigzany do organizacji uroczystej kolacji na siedzgco (stoty, krzesta

tapicerowane) z obstugg kelnerskg oraz nakryciem stotéw, serwetki, dekoracje etc.

Wykonawca zaproponuje Zamawiajgcemu do wyboru po trzy propozycje menu cateringu na:

pierwszy dzieh i drugi dzien Festiwalu oraz na uroczystg kolacje podczas wieczornej
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uroczystej Gali, ktéra odbedzie sie pierwszego dnia Festiwalu, zgodnie z harmonogramem,
o ktorym mowa w sekcji VII. Harmonogram dziatan.

W celu nalezytego skalkulowania kosztow Swiadczenia ustugi, Wykonawca zobowigzany jest
przed ztozeniem oferty uzgodni¢ warunki $wiadczenia ustugi cateringowej z obiektem
zapewniajgcym sale/pomieszczenia na organizacje Festiwalu.

X. USLUGA NOCLEGOWA

Uczestnicy Festiwalu z zastrzezeniem zapiséw z sekcji VI ust. 11 Prowadzacy i prelegenci Festiwalu,
zapewniajg sobie nocleg we witasnym zakresie.

XI.

1.

6.

XII.

OPRAWA ARTYSTYCZNA GALI - WYSTEP ARTYSTY

Wykonaweca kontraktuje Artyste, optaca honorarium Artysty/Zespotu oraz ZAiKS. Zamawiajgcy
oszacowat koszt wystepu Artystki — Hanny Banaszak na kwote 25 000,00 zt netto (netto =
brutto). Przewidywany czas trwania koncertu okoto 45 minut.

Wykonawca w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym przedstawi do akceptacji repertuar
wystepu Artystki.

Wykonawca zapewni elementy scenotechniczne wraz z ich obstugg dostosowane do ridera
technicznego Artystki, ktéry stanowi zatgcznik 5 do niniejszego szacowania.

Wykonawca zapewni wyposazenie i zaopatrzenie garderoby, ewentualne noclegi, zgodnie
z ustaleniami miedzy Wykonawcg a Artystka, a takze zadba o miejsca parkingowe dla Artystki.
Zamawiajacy w wyjgtkowych sytuacjach losowych dopuszcza zmiane Artystki po
szczegobtowych uzgodnieniach miedzy Wykonawcg a Zamawiajgcym.

Wykonawca zapewni opiekuna Artystki, ktéry w dniu wystepu bedzie dla niej stale dostepny.

REJESTRACJA UCZESTNIKOW FESTIWALU

Do obowigzkow Wykonawcy nalezy:

1.
2.

7.

Rekrutacja uczestnikow.

Przyjmowanie zgtoszen udziatu w Festiwalu: rejestracja uczestnikéw odbedzie sie on-line
poprzez elektroniczny formularz — Zamawiajgcy udzieli czasowego dostepu do konta
wybranemu Wykonawcy; warunkiem przyjecia zgtoszenia udziatu w Festiwalu jest poprawne
wypetnienie na stronie www e-formularza przygotowanego przez Zamawiajgcego.

Po zweryfikowaniu z listg zaproszonych przekazywanie Uczestnikom Festiwalu
informaciji/potwierdzania przyjecia zgtoszenia.

Prowadzenie ewidencji zgtoszen, a po zakonczeniu rekrutacji — potwierdzenie telefoniczne
udziatu oséb zarejestrowanych — oraz przekazanie Zamawiajgcemu list osob, ktére zgtosity
sie na Festiwal.

Informowanie uczestnikow Festiwalu o zmianach zwigzanych z organizacjg Festiwalu etc.
za posrednictwem poczty elektronicznej (przedstawicielowi Wykonawcy zostanie udzielony
czasowo dostep do konta e-mail Zamawiajgcego).

Przygotowanie list obecnoséci uczestnikéw: listy gldbwnej zarejestrowanych na konferencje, listy
na warsztat (listy wformie gotowych formularzy z wpisanymi komputerowo danymi
uczestnikow takimi jak: imie, nazwisko, instytucja oraz z miejscem do odrecznego podpisania)
oraz dodatkowej listy formularza bez nazwisk.

Obstuga rejestracji uczestnikdw na miejscu odbywania sie Festiwalu.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ weryfikacji listy zgtoszonych uczestnikow.

XIII.

DZIALANIA PROMOCYJNE

W ramach dziatan promocyjnych Wykonawca zobowigzany jest do:

1.

Opracowania i przekazania Zamawiajagcemu zapowiedzi o Festiwalu w formie informac;ji
prasowej dla medidéw (min. 1500-2000 znakéw) zgodnie z harmonogramem dziatan.
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11.

12.

13.

XIV.

Przygotowania relacji z 1. dnia Festiwalu i Gali (min. 1500-2000 znakoéw) i przestania
Zamawiajgcemu wraz z min. 5 zdjeciami dobrej jakosci (min. 3000x2250 px, 300 dpi)
najpoézniej nastepnego dnia do godziny 10:00 — na adresy ................... @warmia.mazury.pl
oraz biuropromocji@warmia.mazury.pl.

Przygotowania relacji z 2. dnia Festiwalu (min. 1500-2000 znakow) i przestania
Zamawiajgcemu wraz z min. 5 zdjeciami dobrej jakosci (min. 3000x2250 px, 300 dpi)
tego samego dnia - na adresy  ieeieeeeee.. @warmia.mazury.pl oraz
biuropromocji@warmia.mazury.pl najpézniej do godziny 16:00.

Po uzyskaniu akceptacji tresci ww. informacji (zarbwno zapowiedzi o Festiwalu, relacji z 1.
dnia jak i relacji z 2. dnia) przestania ich dziennikarzom z wojewodztwa warminsko-
mazurskiego oraz patronom medialnym w tym samym dniu.

Zaproponowania Zamawiajgcemu w terminie okreslonym w harmonogramie dziatan listy
minimum 20 dziennikarzy, do ktérych bedg wysytane informacje prasowe.

Biezgcego monitoringu mediow pod katem ukazywania sie informacji dotyczacych Festiwalu
i przekazanie raportu Zamawiajgcemu (raport bedzie stanowit element sprawozdania).
Przygotowania prezentacji multimedialnej max. do 16 slajdéw poswieconej tematowi
gtéwnemu (opis w sekcji VI. PROWADZACY | PRELEGENCI FESTIWALU, pkt 9).
Przygotowania multimediéw (2-3 slajdy) do wyswietlania na duzym ekranie na wstepie
i w przerwach Festiwalu, zawierajgcych m.in. tytut Festiwalu, informacje o organizatorach,
wymagane logotypy; tytut prelekcji/panelu.

Przygotowanie trzech animowanych intro z dzwiekiem do wyswietlania na ekranie podczas
Gali, pierwsze poczagtkowe zawierajgce tre$é ,Gala Nagrod Gospodarczych Zagle Warmii
i Mazur oraz Konkursu PRO Warmia i Mazury” wraz z logotypami, drugie o tresci: ,Nagrody
Gospodarcze Zagle Warmii i Mazur + logotypy”, trzecie o tresci: ,Konkurs PRO Warmia
i Mazury + logotyp”.

Aranzacji przestrzennej z wykorzystaniem materiatdbw promocyjno-informacyjnych
wykonanych przez Wykonawce (ekrany, tabliczki) oraz ewentualnych dodatkowych
materiatow dostarczonych przez Zamawiajgcego (typu rollupy, $cianka, flagi promocyjne).
Udokumentowania fotograficznego aparatem cyfrowym przebiegu Festiwalu (dzien 1 w tym
takze Gala i dzieh 2 w tym takze wizyta studyjna) — Wykonawca przekaze co najmniej 100
zdje¢. Materialy fotograficzne muszg by¢ przekazane Zamawiajgcemu na nosniku pendrive
wraz ze sprawozdaniem z realizacji (sprawozdanie zostato opisane szerzej w rozdziale XIV).
Dystrybucji materiatdw  konferencyjnych ws$réd uczestnikéw Festiwalu  (materiaty
konferencyjne szerzej opisane w rozdziale XIV SOPZ).

Wszystkie dziatania ww. wymagajg ostatecznej akceptaciji Zamawiajgcego.

MATERIALY KONFERENCYJNE

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia nizej opisanych materiatow konferencyjnych
dla 160-180 uczestnikow Festiwalu, w tym do ich zaprojektowania (wg. przekazanych przez
Zamawiajgcego wzorow) i druku oraz ich dystrybucji wsrdd uczestnikow Festiwalu podczas
rejestraciji.

Wykonawca zobowigzany jest do wykonania identyfikatoréw imiennych dla wszystkich
uczestnikow Festiwalu (awers identyfikatora z nazwg wydarzenia, danymi uczestnika oraz
wymaganymi logotypami; rewers ze skroconym programem), w tym m.in.
prelegentow/panelistow, uczestnikow Festiwalu. |dentyfikator w formie dwustronnej zawieszki
zapakowanej w przezroczyste etui wraz ze smyczg do zawieszenia na szyje — smycz
z jednostronnym kolorowym nadrukiem logo festiwalu i napisem ,Festiwal Promogji
Gospodarczej Warmii i Mazur”.

Zapewnienie papierowych opasek identyfikacyjnych w kolorze czerwonym dla uczestnikow
kolacji (180 opasek).

Zaprojektowania i wykonania broszury w formacie A5, papier kreda mat 200-250 g/m?, peten
kolor, zawierajgcej m.in. wstep i informacje o Festiwalu, program, zdjecia i notki biograficzne
prowadzacych, prelegentéw i uczestnikdw paneli dyskusyjnych (min. 8 stron), miejscem na
notatki (min. 1 strona) — maksymalnie broszura 16 stron w tym okfadka.
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XV.

XVI.

N

Zapewnienia  uczestnikom  Festiwalu  dilugopisow  wykonanych z  materiatow
biodegradowalnych z grawerem lub nadrukiem ,Festiwal Promocji Gospodarczej Warmii
i Mazur”.

Wszystkie materiaty (broszura festiwalowa, dlugopis, identyfikator, opaski identyfikacyjne)
muszg byC¢ przygotowane i wykonane przez Wykonawce przed konferencjg i przekazane
uczestnikom podczas rejestracji.

Prezentacje Prelegentéw i prowadzacej/ego warsztat oraz prezentacje dotyczacg tematu
gtébwnego nalezy przygotowac i przesta¢ do akceptacji Zamawiajgcego.

Materiaty powinny zosta¢ wykonane lub zaprojektowane i wykonane zgodnie z wytycznymi
Zamawiajgcego, a projekty graficzne przestane do akceptacji Zamawiajgcego.

ANKIETA EWALUACYJNA, ZASWIADCZENIA

Wykonawca zobowigzany jest do zaprojektowania i druku ankiet ewaluacyjnych, a nastepnie
rozdania ich podczas rejestracji na Festiwal oraz zorganizowania zbiérki od min. 20%
wypetnionych przez uczestnikéw Festiwalu (UWAGA: z wylaczeniem przedstawicieli
Zamawiajacego, ktérzy beda uczestniczy¢ w Festiwalu).

Formularz ankiety ewaluacyjnej (format ankiety A4) przygotuje Wykonawca wg wytycznych
Zamawiajgcego, projekt graficzny formularza ankiety zostanie przestany do akceptacji
Zamawiajgcego w terminie okreslonym w harmonogramie, o ktérym mowa w sekcji VII.
Harmonogram dziatan.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy analiza wynikéw ankiet ewaluacyjnych i przedstawienie
jej wynikow w sprawozdaniu (stownie i graficznie).

Wykonawca zaprojektuje w terminie okreslonym w harmonogramie, o ktérym mowa
w sekcji VIl. Harmonogram dziatan, wydrukuje, a nastepnie rozda wszystkim uczestnikom
imienne zaswiadczenia potwierdzajgce udziat w Festiwalu lub Festiwalu i warsztacie
Z wyszczegolnieniem zakresu poruszanych zagadnien.

SPRAWOZDANIE

Wykonawca musi przygotowaé sprawozdanie z przeprowadzonego Festiwalu.

Sprawozdanie zostanie przekazane przez Wykonawce Zamawiajgcemu najpézniej 7 dni

roboczych po Festiwalu.

Sprawozdanie musi zawierag:

1) prezentacje prelegentéw w formie elektronicznej na pendrive (przygotowane na spéjnym
szablonie zgodnie z wymaganiami opisanymi w KIW Zamawiajgcego);

2) zdjecia dokumentujgce przebieg Festiwalu — minimum 100 zdje¢ (min. 3000x2250 px, 300
dpi) w tym co najmniej 50% zdje¢ o charakterze promocyjnym oraz zdjecia dokumentujgce
nalezyte wykonanie Festiwalu opisane w niniejszym szczegétowym opisie przedmiotu
zamowienia;

3) oryginaty wypetnionych przez uczestnikdw ankiet ewaluacyjnych wraz z analizg
ich wynikow;

4) oryginaty listy obecnosci z Festiwalu oraz listy obecnosci z warsztatu;

5) uwagi odnosnie realizacji Festiwalu i rekomendacje na przyszto$¢ dla Zamawiajgcego;

6) raport z monitoringu medidéw zawierajgcy podsumowanie liczby publikacji, linki oraz
screen’y publikowanych informacji dotyczgcych Festiwalu;

7) liste zarejestrowanych na Festiwal;

8) informacje na temat miejsca Festiwalu, terminu, liczby oséb i grupy docelowej;

9) kopie materiatdbw dotyczacych Festiwalu przekazanych do mediéw z dowodami ich
wystania.

Zalacznikiem do sprawozdania musi by¢é wykonana przez Wykonawce ostateczna

wersja syntetycznego (zintegrowanego i skoncentrowanego) materialu o charakterze

merytorycznego podsumowania Festiwalu zawierajgcego tematy, tezy, pomystly

i prognozy, ktore byly poruszane podczas Festiwalu w czasie wystapien i dyskusji oraz

whioski dotyczace organizacji wydarzenia, rekomendacje na przyszios¢.
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XVII.

XVIII.

Zamawiajgcy dokona akceptacji sprawozdania w przeciggu 5 dni roboczych od dnia jego
otrzymania. Zamawiajgcy ma prawo zgtaszaC uwagi do ztozonego sprawozdania
a Wykonawca zobowigzany jest je uwzglednié, uzupetni¢ sprawozdania lub je skorygowad.

WYMAGANIA SZCZEGOLOWE

Przed rozpoczeciem realizacji zamowienia Wykonawca zobowigzany jest do zapoznania sie
ze Strategig marki wojewoédztwa warminsko-mazurskiego na lata 2021+ (link:
https://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/strategia-marki-
wojewodztwa.

Wszystkie materiaty promocyjne i informacyjne muszg by¢ przygotowane zgodnie z Ksiegg
Identyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Warmihsko-Mazurskiego (KIW) dostepng na stronie
internetowej www.warmia.mazury.pl (link: http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-
promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej).

Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce w ramach dziatan promocyjnych
zostang dostarczone do miejsca, w ktérym odbedzie sie Festiwal. Koszty transportu
materiatdw promocyjnych do miejsca Festiwalu Wykonawca musi uwzgledni¢ w swojej ofercie.
Wszystkie wyzej wymienione dziatania bedg wykonywane w porozumieniu i pod nadzorem
Zamawiajgcego.

Wszelkie uwagi, w tym takze do projektéw materiatéw do druku (np. broszura, etc.) lub
materialow w wersji elektronicznej (np. prezentacja multimedialna, etc.) muszg zostac¢
uwzglednione i przestane ponownie do akceptacji Zamawiajacego.

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia przy realizacji zadania spetnienia wymogow
w zakresie zapewnienia dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami, przewidzianych
ustawg z dnia 19lipca 2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegoélnymi
potrzebami na warunkach okreslonych ponizej w ustepie 7 i 8.

W przypadku zgtoszenia sie na Festiwal oséb z niepetnosprawnosciami wymagajgcymi dla
mozliwosci uczestnictwa w Festiwalu zapewnienia nastepujgcych rozwigzan: ttumacza jezyka
migowego, petli indukcyjnej lub asystenta osoby niewidomej i zaznaczenia w formularzu
zgtoszeniowym koniecznos$ci skorzystania z tych rozwigzan, Wykonawca zobowigzany jest do
zapewnienia stosownie do dokonanych zgtoszeh podczas catego Festiwalu 1 ttumacza jezyka
migowego, petli indukcyjnej dla 5 oséb lub 1 asystenta osoby niewidomej. Wykonawca na
3dni przed terminem wydarzenia, poinformuje Zamawiajgcego o liczbie zgtoszonych
uczestnikdbw z ww. niepethosprawnosciami.

Przygotowujgc oferte, Wykonawca powinien podac cene realizacji ustugi podstawowej, tj. cene
organizacji Festiwalu zgodnie z SOPZ oraz dodatkowo koszty ewentualnego dostosowania
wydarzenia do potrzeb osob z niepetnosprawnosciami, wymagajgcymi dla mozliwosci ich
uczestnictwa w Festiwalu zapewnienia ttumacza jezyka migowego, petli indukcyjnej lub
asystenta osoby niewidomej (ij. koszty wynajecia 1 tlumacza jezyka migowego, petli
indukcyjnej dla 5 osdb, 1 asystenta osoby niewidome;j).

INNE

W wydarzeniu wezmie udziat max. 180 oséb, w tym:

1.

130 os6b ktorych rekrutacja lezy po stronie Wykonawcy to:

1) przedstawiciele wltadz samorzaddéw szczebla gminnego z terenu wojewodztwa
warminsko-mazurskiego;

2) szefowie komodrek ds. promocji, rozwoju i inwestycji samorzgdéw szczebla gminnego
i wojewodzkiego z terenu wojewddztwa warminsko-mazurskiego (decyduje kolejnosé
zgtoszen);

3) przedstawiciele instytucji podlegtych samorzgdom gminnym i zajmujgcych sie
zagadnieniami promocyjnymi;

4)  przedstawiciele instytucji regionalnych, lokalnych i zajmujgcych sie zagadnieniami
promocyjnymi;
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5) przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu z terenu wojewddztwa warminsko-
mazurskiego;

6) przedstawiciele starostw powiatowych;

7)  prelegenci;

8) przedstawiciele Zamawiajgcego;

9) przedstawiciele nagrodzonych w IV edyciji projektu ,Nagrody Gospodarcze Zagle Warmii
i Mazur oraz 12 edycji konkursu PRO Warmia i Mazury.

50 os6b — przedsiebiorcy — ktérych rekrutacja nie lezy po stronie Wykonawcy.
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