URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Zatacznik nr 1

KP-1.272.31.2024

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Dotyczy ustugi przygotowania i publikacji w magazynie lifestylowym materiatdw promujgcych region.

. WYMAGANIA DOTYCZACE MAGAZYNU
Publikacja materiatéw reklamowych tekstowo-graficznych w magazynie:

1)
2)

3)

4)
5)

6)

bezptatnym, o tematyce lifestylowej, wydawanym w naktadzie nie mniejszym niz 5 000
egzemplarzy;

skierowanym do szerokiego grona odbiorcéw, w tym przedsiebiorcéw, przedstawicieli
wolnych zawodow, konsumentow, osob w réznym wieku i wszelkich pfci;

wydawanym i ukazujgcym sie na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego regularnie
co miesigc, co dwa miesigce, co trzy miesigce, nieprzerwanie od co najmniej 3 lat w wersji
drukowanej;

wersja drukowana magazynu musi by¢ wydana na papierze kredowym o gramaturze nie
mniejszej niz 115 g a oktadka o gramaturze nie mniejszej 200 g;

Magazyn musi posiada¢ strone www poswiecong tematyce magazynu i mozliwosé
zamieszczenia wersji elektronicznej magazynu na jej tamach;

Magazyn musi posiadac profil podwiecony magazynowi na co najmniej w jednym medium
spotecznosciowym (Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram etc.) i mie¢ mozliwosc
publikaciji tresci.

Il. WYMAGANIA DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA MATERIALOW DO PUBLIKACJI
Wykonawca zobowigzany bedzie do przygotowania redakcyjnego i publikacji materiatow tekstowo-
graficznych, m.in. promocyjnych, dotyczgcych dziatah, wydarzen, przedsiewzie¢ i projektow
realizowanych/organizowanych wewnatrz regionu, w tym przez Samorzgd Wojewédztwa Warminsko-
Mazurskiego, zgodnie z ponizszymi wymaganiami:

1)

2)

3)

4)

10-447 Olsztyn
ul. Gtowackiego 17

publikacja materiatdbw w jednym z papierowych wydahn magazynu, ktére musi zostaé
wydane i rozdystrybuowane w okresie czerwiec — sierpien 2023 r. w naktadzie nie
mniejszym niz 5 000 egzemplarzy.

przygotowanie redakcyjne roéznych materiatdbw (nie mniej niz 10) promocyjnych,
poswieconych  wojewodztwu  warminsko-mazurskiemu —  zawierajgcych  tekst
i grafike/zdjecia, o tgcznej powierzchni co najmniej 40 stron;

materiat tekstowy bedzie stanowit co najmniej potowe z zamawianej min. 40 stronnicowej
powierzchni publikaciji;

celem publikacji jest zwiekszanie swiadomosci marki regionu, pracowanie na rzecz jej
rozpoznawalnosci a takze budowanie zaufania do niej. Publikowany materiat musi zostaé
skonstruowany w oparciu o ,jezyk korzysci”. Publikacje muszg utrwala¢ wizerunek
wojewodztwa warminsko-mazurskiego, jako regionu o wysokiej jakosci zycia, z gospodarka
dziatajgcg w harmonii ze Srodowiskiem naturalnym i spoteczenstwem, zdrowg zywnoscig
oraz ekologicznym rolnictwem. Ponadto majg stanowi¢ element budowy tozsamosci
regionalnej i nawigzywa¢ do zaktualizowanej strategii marki wojewddztwa warminsko-
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mazurskiego dostepnej na stronie https://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocija-
regionu/strategia-marki-wojewodztwa;

5) tematyka materiatdw ma przedstawiaé wojewddztwo warmihsko-mazurskie przez pryzmat
jego mieszkancéw, posiadajgcych #genWarmiiiMazur, rodowitych Warmiakow i Mazuréw
oraz tych z wyboru, ktorzy tu pracuja, zyja, inwestujg lub spedzajg wolny czas. Materiat ma
zosta¢ skonstruowany w oparciu o ,jezyk korzysci”. Bohaterami powinni by¢ wyjatkowi
ludzie z Warmii i Mazur, mieszkancy regionu w réznym wieku, ktorzy tu zdobywali
wyksztatcenie lub wracajg po latach, prowadzg z sukcesem innowacyjne przedsiebiorstwa,
nie bojg sie wyzwan, wyrdzniajg sie energig, kreatywnoscig w Polsce i na swiecie. Region
Warmii i Mazur jest dla nich inspiracjg i atutem. Przy realizacji wydania nalezy uwzglednié¢
réwniez udziat przedstawicieli branz nalezgcych do inteligentnych specjalizacji regionu fj.
branzy drzewnej i meblarskiej, ekonomii wody, zywnosci wysokiej jakosci oraz zdrowego
zycia, a takze innych dziedzin - po uzgodnieniu z Zamawiajgcym. Materialy majg utrwala¢
wizerunek Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego, jako regionu o wysokiej jakosci zycia,
z gospodarkg dziatajagcg w harmonii ze $rodowiskiem naturalnym i spoteczehAstwem,
zdrowg zywnoscig, ekologicznym rolnictwem i zdrowym zyciem;

6) tematyka publikowanych materiatbw musi nawigzywaé do zaktualizowanej ,Strategii
rozwoju spoteczno-gospodarczego wojewodztwa warminsko-mazurskiego do roku 20257,
dostepnej na stronie https://strategia2030.warmia.mazury.pl/strategia-2030/;

7) publikacje powinny stanowi¢ opowie$¢, ktéra snuje sie przez poszczegodlne strony wydania
i spinac sie w logiczng catosé¢;

8) kazdy tekst zostanie opatrzony #genWarmiiiMazur, ktéry znajdzie sie takze na oktadce
magazynu.

. WYMAGANIA DOTYCZACE SIECI DYSTRYBUCIJI
1. Dystrybucja papierowego wydania magazynu miedzy innymi do: hoteli, pensjonatéw, restauracji,

centrow rozrywki, SPA, kawiarni, klubow muzycznych, wiodgcych gabinetéw i salonéw urody,

modnych miejsc spotkan, salonéw samochodowych etc. Planujagc/konstruujgc szczegdtowg siec

dystrybucji szczegdlny nacisk nalezy potozy¢ na to, aby magazyn dotart do ludzi cenigcych sobie

styl, ciekawie spedzaé¢ czas, przedsiebiorczych, ambitnych i kreatywnych, podrézujgcych,

szukajgcych inspiracji do dziatania, lubigcych poznawa¢ nowe miejsca. Przy wyborze miejsc

dystrybucji Wykonawca bedzie kierowat sie takimi kryteriami jak:

1) popularnos¢ miejsca (np. na podstawie najbardziej popularnych portali turystycznych oraz
wyszukiwarek miejsc);

2) wysoka ocena miejsca (Srednia ocena powyzej dobrej w zaleznosci od skali na podstawie
najbardziej popularnych portali turystycznych oraz wyszukiwarek miejsc);

3) zréznicowanie miejsc w ramach kategorii (np. w kategorii hotele wybrane zostang zaréwno
obiekty klasy premium jak i obiekty rodzinne, pensjonaty etc.);

4) mozliwosc¢ ekspozycji — wybierane bedg tylko takie miejsca, w ktorych istnieje przestrzen do
ekspozycji magazynu, a goscie/klienci majg swobode i czas zanurzy¢ sie w lekturze.

2. Dystrybucja magazynu zrealizowana bedzie w nastepujgcy sposob:

1) Dostarczenie magazynu do minimum 350 punktow na terenie wojewddztwa warminsko-
mazurskiego;

2) dodatkowo dostarczenie magazynu do co najmniej 9 aglomeracji miejskich w tym: Warszawa,
Trojmiasto, Biatystok, Torun, Krakow, Wroctaw, Rzeszow, Poznan, Katowice w ilosci co
najmniej 450 dodatkowych punktéw dystrybucii;
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3) dystrybucja w halach przylotéw/odlotéw na co najmniej 4 lotniskach w kraju;
4) dostarczenie Zamawiajgcemu do jego siedziby tj. Departamentu Koordynacji Promaocji przy
ul. Glowackiego 17 w Olsztynie — 20 egzemplarzy magazynu z zamowionymi publikacjami.

IV. WYMAGANIA DOTYCZACE DODATKOWEJ PROMOCJI

1. Wydanie magazynu, w ktérym opublikowane zostang materiatly o Zamawiajgcym, musi by¢
nieodptatnie udostepnione w formie wydania elektronicznego na stronie internetowej
magazynu. Co najmniej potowa z przygotowanych publikacji musi zosta¢ ,zajawiona” w co
najmniej jednym medium spotecznosciowym magazynu, w okresie czerwiec — sierpien 2024 r.

2. Co najmniej trzy wybrane przez Zamawiajgcego materiaty zostang zamieszczone w formie
podkastéw na cyfrowej platformie, ktéra umozliwia darmowy dostep do zamieszczonej na niegj
tresci.

V. WYMAGANIA POZOSTALE

1. Wykonawca zaprojektuje i zredaguje a nastepnie przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego
materiaty, po uzyskaniu akceptacji opublikuije je.

2. Zamawiajgcy ma prawo wnosi¢ uwagi lub sugestie zmian do tresci i grafiki materiatow
przygotowanych przez Wykonawce.

3. Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ wniesione przez Zamawiajgcego uwagi lub sugestie
zmian az do uzyskania ostatecznej akceptacji, w ramach wynagrodzenia okreslonego
w ofercie.

4. Docelowo Wykonawca na etapie postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego w trybie
zapytania ofertowego przedstawia Zamawiajgcemu liste minimum 350 punktéw w regionie
oraz minimum 450 punktéw poza regionem oraz 4 lotnisk w Polsce (zgodnie z wymaganiami
okreslonymi w rozdziale IIl. WYMAGANIA DOTYCZACE SIECI DYSTRYBUCJI).
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